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Gastkommentar

«Disseldorf und die Verantwortlichen auf allen
Ebenen miissen endlich die Initiative ergreifen.»

Sabine Lohel, Head of Deslgn, Sem Per Lei

Pladoyer fur Dusseldorf

Berlin hat den Hype und Diisseldorf das Business. - Soweit
so gut. Berlin ist arm und sexy. — Eine sehr subjektive Sichtweise.
Diisseldorf ist schuldenfrei und uninteressant. = Das Ergebnis
einer eingeitig medialen Berichterstattung.

Es lauft einiges schief in der momentanen Messelandschaft und
das hat massive Auswirkungen. Zum einen auf das Business selbst,
das weniger kalkulierbar wird, das sich fiir viele Anbieter weiter
nach hinten verschiebt, das sich starker auf regionale Platze kon-
zentriert, Die Mode verliert den Uberblick. Nirgendwo anders ist
es méglich, so viele potenziell starke Kollektionen und Marken zu
sichten wie in Diisseldorf, Diese Karte muss gespielt und der Ten-
denz der Abwanderung und der Zerfaserung entgegen gewirkt
werden,

Diisseldorf und die Verantwortlichen auf allen Ebenen miissen
endlich die [nitiative ergreifen. Wir brauchen Visionen und sicher-
lich auch einen Visionir, dafiir muss auch entsprechend Geld
locker gemacht werden,

Berlin agiert und diskutiert im Nachhinein die Probleme, In Diis-
seldorf werden erst die Probleme erdrtert, all die Bedenkentra-
ger kammen auf den Plan und dann passiert nichts mehr, auBer
dass man die Problemldsung vertagt. Dabei hat die letzte Veran-
staltung im Juli gezeigt, dass die Internationalitdt zuriick an den
Rhein kommt.

An dem Debakel um den richtigen Standort ist die Presse nicht
ganz unschuldig. Die Berichterstattung hat sich eindeutig in Rich-
tung Hauptstadt orientiert, Dort ist Party, dort sind die Promis und
damit auch die Schlagzeilen. Diisseldorf muss lauter werden. Was
sich iiber Jahrzehnte hinweg bewdhrt hat, ist vielleicht auch nur
nech schwer medienwirksam auszuschlachten.

Ein Opening-Event, wie der von Veices of Fashion mit der Whis-
per Lounge im so genannten Fashion Dome ist eine gelungene
Veranstaltung. Doch war dort niemand aus der Politik anwesend.
Ein bisschen mehr Patriotismus und Engagement von dieser Seite
wire zugleich ein klares Statement. Versiumt wurde allerdings
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auch, entsprechende VIPs einzuladen. Mit Politik und dem zusaiz
lichen Promifaktor hole ich die Presse ab und habe die Schlagzeile
So ist die Modeveranstaltung auch wieder in der Stadt erlebbar.
Kritisiert wird in Diisseldorf sicherlich nicht zu Unrecht, die Zzr
broselung der Standorte. Doch Diisseldorf ist zentriert. Lang:
Anfahrtswege gibt es hier nicht, im Gegensatz zu Berlin,
MNehmen wir das Fashion House, Wir stellen dort seit 13 Jahre:
aus. Trotz der Diskussion um den Standort und auch die Fluktu
ation in Richtung Halle 30, die 2012 bezugsfertig sein soll, sinc
alle wichtigen Einkdufer dort. Ob Eickhoff, Loden-Frey, Masnc
ler oder Wahrl. Sicherlich muss das Konzept (iberdacht werden
doch der Zuspruch neuer Unternehmen, die sich aktuell fir sin:
Prasenz im Fashion House entschieden haben, zeigt auch, das:
es nach wie vor ein starker Orderplatz sein wird. Es gibt ausre!
chend Potenzial an nationalen und internationalen jungen Firmer
die sich dort prasentieren kinnten, Es kommt auf den Mix an. D=
Kunde muss sich informieren konnen. Er muss inspiriert werden
Wir miissen da starten, wo der Handel gerade anfingt, seine Sor
timentsstruktur konzeptionell zu iberarbeiten, sich aus der Mone
kultur verabschiedet und wieder Spannung auf die Flache bring:
Es muss die Attraktivitdt gesteigert werden. Und da muss mar
vielleicht auch mal ein bisschen mehr trommeln,

In der Stadt tut sich was, Diisseldorf hat attraktive Locations. His!
leben viele Kiinstler, Kunst- und Kulturinteressierte, die man ein
binden sollte. Wichtig fiir die Sicherung des Modestandortes Dis
seldorf ist eine gemeinsame Aktion aller Beteiligten. Mit einer
iiberzeugenden Konzept lieBe sich sicherlich auch ein Sponsor fin
den, der dhnlich wie Mercedes die Ambitionen der Veranstalts)
und Aussteller unterstiitzt,

Mit Diisseldorf verbindet man Mode, und dies seit Jahrzehnter
sehr profitabel. Dieser Erfolg darf nicht leichtsinnig aufs Spie
gesetzt werden.

www.semperlei.de



Disseldorfer Summer Highlight

Custo Barcelona
Fashion Show

Kein Zweifel: Die Custo Fashion Show am cpd-Samstag bildete einen der wesentlichen
Hohepunkte im Rahmen der Diisseldorfer Voices of Fashion Aktionen.

Einmal mehr gelang es dem Fashion Net Diisseldorf e, V., als Tra-
ger der noch jungen und ambitionierten Kommunikations- und
Business-Initiative, die besonders Rolle Diisseldorfs im internatio-
nalen Modegeschift herauszustellen und in Abgrenzung zu ande-
ren Fashion Metropolen die eigenen Stirken - speziell auch die
Markthedeutung des Standorts = in das Zentrum des offentlichen
Interesses zu riicken.

~Wir haben unsere Mode auch auf der Fashion Week Berlin gezeigt.
Dennoch war es uns wichtig nach Diisseldorf zu kommen, weil
hier das Geschift mit der Mode gemacht wird und sich Handel
und Industrie zur Order treffen”, begriindet Designer Custo Dal-
mau sein Engagement in der Rheinmetrapole,

Die TM gehdrte als Diisseldorfer Verlag zu den Hauptsponsaoren
der Veranstaltung. SchlieBlich war es in Gesprichen mit dem
Custo Management und Reinhart Oberstein, mit seiner Agentur CP
Fashion, Importeur der Marke, gelungen, die Show zu realisieren.
Wie bel allen Shows der ausdrucksstarken Marke in Barcelona,
New York und Berlin war Custo Chef Chorgograf Bernat Buscato
fiir die Modellauswahl und die Dramaturgie der Show verantwart-
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lich. ,Jeder Modestandort hat etwas ganz Besonderes, An Diissel-
dorf begeistert mich das Mix aus Kunst, Mode und Kultur sowis
der Standort des Events direkt am Ehein, Es hat Spak gemacht
zum Gelingen der Veranstaltung beizutragen”, betont Buscato
Custo Vertreiber Reinhart Qberstein sieht in der Disseldorfz:
Show eine grofe Unterstiitzung beim Ausbau des Vertriebs. Wit
haben in Deutschland mit Custo noch viel vor, Es diirfte gelur
gen sein, den Handel von der Marke zu begeistern®, betont Rein-
hart Oberstein.

Die Zahl der Handler, die Custo in Deutschland fithren, wichst ste-
tig. In naher Zukunft sollen in Partnerschaft mit Kunden auch Flag-
ship-Stores erdffnet werden, Kiln kinnte ein Standort in NRW seir
Die Custe Show im Fashion Dome, dem Zentrum der Voices of
Fashion'-Events am Victoria Platz, 16ste bei den diber 300 geladener
Gisten Begeisterung und Beifallsstirme aus. ,Wir sind sehr frob
dariiber, dass es uns gelingt mit Voices of Fashion internationz]
bedeutende Marken fiir ein Engagement in Diisseldorf zu gewin-
nen”, so das Résumé von Wolfgang H, Hein, dem neuen Koordi-
natar des Dilsseldorf Fashion Net. rs















