Mode am Standort

Rund um die Modemesse Collection Premiére Diisseldorf (CPD), die am Sonntag beginnt, dre

Die Messe schrumpft zwar seit Jahren, der Modestandort mit seinen hunderten Showroom

VON DENISA RICHTERS

Zuversicht — darauf setzt Philipp
Kronen in diesen Tagen. Seit ein-
einhalb Jahren ist der 44-jdhrige Di-
plom-Kaufmann Chef der Igedo
Company und somit Veranstalter
der Modemesse Collection Premie-
re Diisseldorf (CPD). Die Schau be-
ginnt am kommenden Sonntag
,mit fiinf Prozent mehr Ausstellern
als vor einem Jahr*, wie Kronen und
sein Tearmn voller Optimismus beto-
nen. Sie sehen darin eine Trend-
wende fiir die einst weltweit grofite
Modemesse, die nun nur noch drei
Messehallen fiillen wird.

Noch vor wenigen Jahren waren
es viermal so viele Hallen. Das ldsst
sich wohl nie mehr erreichen, weil
auch Kronen. Der Markt hat sich
verdndert, die Zahl der textilen Pro-

,Wenn es ein
gutes Konzept gibt,
flieBt auch Geld”

duzenten und Einzelhéndler ist ge-
sunken - damit-ist auch der Kreis
potenzieller Aussteller und Fachbe-
sucher kleiner geworden. Der
Rhythmus von zwei Kollektionen
pro Jahr (Herbst/ Winter und Friih-
jahr/ Sommer), der auch die CPD-
Termine bestimmt, wird konterka-
riert durch groBe Modeketten, die
jederzeit neue Kollektionen auf den
Markt bringen kénnen. Und dann
ist da noch Berlin, das Diisseldorf
den Rang als Modehauptstadt
Deutschlands ablaufen will.
Kronen ist dennoch optimistisch,
die Diisseldorfer Modemesse wie-
der auf Erfolgskurs zu bringen: , Die

CPD hat ein klares Profil, das nicht -

an der GroRe, sondern am Inhalt
gemessen wird.“ Dazu gehore, sich
auf Damenmode zu konzentrieren;
von Herren-, Dessous- und Bade-
mode hat sich die Igedo nach und
nach getrennt. Dafiir soll nun
Schwerpunkt werden, was einst
eher nebenher lief: Accessoires und
die Fashion Gallery mit jungen De-
signern. ,Das sind wichtige Sdulen,
die wir ausbauen miissen.“

Fiir ein Problem hat jedoch auch
Kronen keine Idee: Viele Aussteller
und Besucher empfinden die At-

Damenmode ist das Kernstiick der CPD — hier eine Schau Von der Modemes-

se im Februar dieses Jahres.

mosphire in den Hallen nicht mehr
als zeitgemdl3. ,Wenn es eine Alter-
native zum Messegeldnde gébe,
wiirden wir das sofort unterstiit-
zen"“, sagt der Igedo-Chef. Bisher sei
man jedoch nicht fiindig geworden.
Auch die Idee von OB Elbers, die
CPD in Zelte in Rheinnéhe zu verla-
gern, hilt Kronen fiir nicht realisier-
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bar: ,In einem gut ausgestatteten
Zelt kostet der Quadratmeter 500
Euro, aufdem Messegeldnde hinge-
gen 150 Euro.“ Wéhrend der Febru-
ar-CPD hatte die Igedo dennoch ein
ausgelagertes Premium-Konzept
unter dem bezeichnenden Titel
»,The Showroom“ angekiindigt —
und musste es nur wenige Wochen







