,,Wif mussen nicht nach Berlin schauen®

Eine Woche vor dem Start der cpd zeigt sich die Modebranche zuversichtlich. Bekenntnis zum Standort Diisseldorf

Pamela Broszat

Die Zeit des Stichelns scheint
passé, jetzt wird gekniipft.
Und zwar ein Netzwerk, mit
dem auf lange Sicht groRe
Fische nach Diisseldorf gezo-
gen  werden sollen.  Eine
Woche vor Start der Mode-
messe cpd sind sich die Betei-
ligten dieses Geschifts einig
und betonen vielstimmig ihren
Glauben an die Qualitiiten des
Standorts.

Wir miissen nicht nach Ber-
lin schauen® wversichern die
Entscheider bei der Igedo
Company, dem  Fashion
House und der Showroom-
Szene schon aus Prinzip.
Mogen da glamourise Kipfe
fiir Blitzlicht und Schlagzeilen
sorgen, hier sei alles auf einem
guten Weg. Dank des , Fashion
Net”, das mit seinen Aktiviti-
ten wie den ,Voices of
Fashion® das Potenzial Diis-
seldorfs international offen-
sichtlich mache. Dazu ziihlen

die hohe Kaufkraft vor Ort
und die Tatsache, dass in Dils-
seldorf an 365 Tagen im Jahr
Mode eine Rolle spiele.

Als erster ging Philipp Kro-
nen, Igedo-Chef, in die die

Mode spielt in Diisseldorf an 365 Tagen im Jahr eine Rolle.
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Informations-Offensive.  In
Stockum wird in drei Hallen
Mode verkauft, damit sei der
Wendepunkt geschafft. Die
Zahl der gezeigten Kollektio-
nen sei fiir die kommende

. Foto: Serge| Lepke

Messe um fiinf Prozent auf 950
gestiegen. Nur: Die Zahl der
Kollektionen ist nicht gleich
der Zahl der Aussteller, daher
kommt die cpd mit einer hal-
ben Halle weniger aus, als im

Frithjahr. Wir bleiben auf
dem Messegeliinde”, betont
Kronen, ,es gibt fiir uns keine
Alternative”.

Dienstag setzie das Fashion
House seine geringere vermie-
tete Fliiche in ein positives
Rampenlicht: ,Durch die Aus-
lastung von 90 statt 100 Pro-
zent, kiinnen wir flexibler auf
Anfragen reagieren und neue
Akzente setzen“ , behauptet
Chefin Gisela Kiipper. In den
250 Showrooms sind 650
hochwertiger Marken Kollek-
tionen zu sichten. Als tatsiich-
lich positiv ist die Strahlkraft
der ,Voices of Fashion” zu
werten. Nach der Premiere im
Friihjahr wird bei der Zweit-
auflage verstirkt aufs Vernet-
zen und Geschéftemachen
gesetzt. Dazu dient der Voices
of Fashion Dome. Im Zelt am
Ehrenhof biindeln sich die
Aktivititen von der Whisper
Lounge fiir das Fachpublikum
bis zum Einkaufen fiir jeder-
mann am Sonntag, 12-20 Uhr.





